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ABSTRAK

Tujuan dilakukan ini untukmengetahui pengaruh Brand Awarenes, Brand Atitude terhadap
Keputusan Pembelian productAqua di Depo Air Minum Tirta Mulya Kedamean Gresik. Penelitian ini
mengambil populasi di Depo Air Minum Tirta Mulya Kedamean Gresik. Sampel yang digunakan
sebanyak 77 responden. Teknik yang digunakan vyaituSampling InsindentalPengumpulan data
inimenggunakan kuesioner, observasi dan dokumentasi kemudian dianalisis dengan multiple linear
regresion dan uji signifikan dengan SPSS versi 24. Hasil analisis yang dilakukan menggunakan uji t
disimpulkan bahwa variable brand awarenes dan brand atitude bepengaruh t secarra persial dan
signifkan tehadap keputusan pembelian dengan hasil variable brand awarenes t.hitung-1,152 dan nilai
sig ,235, brand atitude tnitung1,163 dengan nilai sig ,249. Sedangkan uji F simultan diperoleh hasil
23.632 dengan nilai sig .000b.
Kata Kunci: Brand Awarenes, Brand Atitude, Keputusan Pembelian

ABSTRACT

The pupose of this to know the efect of Brand Awarenes, Brand Atitude on tha Purchase
Decison of Aqua products in the Tirta Mulya Kedamean Gresik Drinking Water Depot. This study
takes the population in Tirta Mulya Kedamean Gresik Drinking Water Depot. The sample used was
77 respondents. The technique used is Insindental Sampling This data collection uses
questionnares, observations and documentaion and then analyzed with multiple linear regression
tests and signifcant tests with SPSS Version 24. The resutls of teh analysys condutced using t test
concluded that the variable brand awareness and brand atitude afect t persial and significan to the
purchase decision with the resut of brand awarenes variable t-count of-1,152 with sig, 235, brand
atitude t-count of1,163 with sig value, 249. While the simultaneous F test results were 23,632 with
sig .000b values.
Keywords: Brand Awarenes, Brand Atitude, Purcasing Decisions.

PENDAHULUAN

Pada era perdagangan bebas sekarang ini ditandai dengan berbagai macam produk baru
baik berupa barang atau jasa yang menyebabkan semakin ketatnya persaingan bisnis antar
perusahaan.Hal ini para pelaku bisnis diwajibkanlebih kreatif dan memuat suatu produk yang akan
dipasarkan agar lebih bisa menggungguli pesaing diluar. Dalam hal ini manajemen perusahaan
dapat dituntut agar lebih telitih menyikapi dalam menentukan strategi bersaing.

Memasuki era perdagangan ini perusahaan dipertemukan persaingan untuk mendapatkan
dominasi merek. Dalam persaingan industry Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) Brand Awarenes,
Brand Atitude, Keputusan Pembelian terhadaptingkat harga produkdapatmenjadsuatu halyagnharus
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sangat dipehatikan oleh perusahaaan-perusahaan Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) salah
satunya dalam produk merek Aqua agar tidak mudah dikalahkan ileh pesaing-pesaing product
AMDK lainya.

Rumusan Masalah
1. Apakah Brand Awarenes brpengaruh terhadap Keputsan Pembellan AMDK merek Aqua?
2. Apakah Brand Atitude brpengaruh terhadap Keputsan Pembelian AMDK merek Aqua?
3. Apakah Brand Awareness dan Brand Atitude brpengaruh terhadp Keputusan Pembelian
AMDK merek Aqua?
Tujuan Penelitian
1. Mengetahui adakah pegnaruh Brand Awareness terhadap Keputusan Pembelian AMDK
merek Aqua.
2. Untuk mengrtahui adakah Brand Atitude tehadap Keputusan Pembelian AMDK merek Aqua.
3. Untuk mengrtahui adakah Brand Awarenes dan Brand Atitude bepengaruh trhadap
Keputusan Pembelian AMDK merek Aqua.

TELAAH PUSTAKA
Landasan Teori
Brand Awareness
Dyan (2010) dalam Timpal (2016) brand awarenes tersbutdapatmembuat suatu nilai. Nilai-

nilai itu adalah Jangkar yagn menjadi pengikat untk asosaisi lain, Familiar/terkenal, Komtimen,
Memprtimbangkan merek.
Indikator dari brand awarenes Keller dalam Soehardi (2005:10) adalah :

1. Recall (Penarikan)

2. Recongniton (Pengakuan)

3. Purchase (Membeli)

Brand Attitude
Assael (2002) dalam Timpal (2016)sikap tehadap merek (Brand Atitude) adalah evaluasi
keseluruan consumer trhadap merk, danmodel ekuitas merk terdpat adanyapenimgkatan pangsa
pasar saat sikap terhadap merk kianpositf dalam memilih merek.
Till & Back (2005) skap tehadap merk (brand atitude) dapat diukur melalui indicator berikut:
1. Brand remember
2. Prefered brand
3. Brand selected

Keputusan Pembelian

Alma (2018:98) apabila konsumeningin mengambilsebuah kputusan ia akan memiliki
serangkian keptusanyng menyangkut jenis productmerk, kualitas, model, waktu, price, cara
membayr dsb. Tentang pencarian, pembelian, adabebagai keputusan dalam aktvitas kehdupan
dilakukan setiap hari oleh masing-masing consumertampa menyadairi mereka telah mengambil
sebuah keputusan.

Alma (2018:98) ada 4 indicator keputusan pembelian yaitu:

1. Culture
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2. Sosial Class
3. Family
4. Referensi Grub

Kerangka Konseptual

Brand
Awareness

(X1)

Brand
Attitude (X2)

Hipotesis

Hipotesis pada penelitihan ini adalah:

H1 : Brand Awarenes diduga memilikipengaruh postif dan signifkan tehadap Keputusan Pembelian
Produk Aqua di Depo Tirta Mulya Kedamean Gresik.

H2: Brand Atitude diiduga memilikipengaruh positf dan signifikan tehadap Keputsan Pembelian
Produk Aqua di Depo Tirta Mulya Kedamean Gresik.

H3 : Brand Awarenes dan Brand Atitude dduga memilikipengarrh positf dan signifkan tehadap
Keputusan Pembelian Produk Aqua di Depo Tirta Mulya Kedamean Gresik.

METODE PENELITIAN
Populasi
Jumlah populasi dalam penelitian ini sebanyak 77 rsponden.

Sampel
Dalam menentukan sampel penelitian di hitung bedasarkan rumus (Ferdinand, 2014) 7x11
(Jumlah Indikator) = 77 Responden.

Teknik Pengambilan Sanpel
Teknik yang dipakai oleh peneliti adalah Sampling Insidental.

Metode Analisis
Uji Validitas

Uji validitas digunkan dalam menguji kuesioner dan valid jika pernyaatan dari kuisinoer yang
mengungkap sesuatu yang akan di ukur dan memiliki korelasi dengan skor total masing-masaing
variable<0,3.
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Uji Reliabilitas

Uji Reliabilitas dapat dilakukan bersama- sama tehadap seluruh bulir pertanyan. kalau nilai
Alpha>0,06 maka reliable.

Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas

Uji Normalitas ini bertujuan dalam mengetahui dstribusi data dalam variable yagn digunakan
dalam penelitian.

Uji Multikolinierias
Uji ini dipakai dalam memperhatikanapakahnilai tolerancemendekatiamgka 1 dan VIF
lebihbesar dari1 dannendekatiangka 10.

Uji Autokolerasi
Yaitu dengan membandngkan hasil analisis Durbin Waston (DW) d hitung dengan nilai-nilai
batasan d1 dan d2.

Uji Heteroskedasitstas
Uji heteroskedasitstas dapat dilihat dengan mengunakan grafiik scatterplotes degnan
memperhatkan ada tidaknya pola tetentu pada grafk scaterplots.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
Uji InstrumenPenelitian
Uji Validitas
1. Variabel Brand Awarenes (X1)
ujivaliditas Brand Awareness dari corrected item total correlation dinyatakan valid karena
lebih 0,3.
2. Variabel Brand Atitude (X2)
Uji validitas Brand Atitude corected item total correlation dikatakan valid karena lebih0,3.
3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Uji vallditas Keputusan Pembelian corected item total corelation dinyatakan valid karena
lebih0,3.

Uji Reliabilitas

1. Variabel Brand Awareness (X1)
Uji reliabilitas Brand Awarness dari cronbahs alpha dapat dikatakan reliable karena lebih
dari 0,6.

2. Variabel Brand Atitude (X2)
Uji reliabilitas Brand Atitude dari conbachs alpha dikatakan reliable karena lebih 0,6.

3. Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Uji rellabilitas Keputusan Pembelian dari cronbach alpha dikatakan reliable karena lebih0,6.
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Analisis Regresi linier Berganda

Unstardardized
Model Coefcients
Konstanta 12.423
Brand
Awarenes(X1) 0.726
Brand Atitude(X2) -1,486

Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2020.

Persamaan regresi untuk masing-masing variabel serta diperoleh pesamaan regesi berikut:
Y=-12,423+0,726X1+0,286X2+e
Bedasarkan prsamaan tersebut, maka dapat djelaskan berikut ini:

A. Nilai konstanta(a) sebesar 12,423 menyatakan jika Konstanta sebesar12,423 menyatakan
variabel indipenden yaitu Brand Awarenes dan Brand Atitude diianggap konstan.

B. Nilai keofesien variabel Brand Awarenes(X1) sebesar0,726 Koefesen regresi (b1) sebesr
0,726 memberikan arti bahwa Brand Awarenes (X1) dalam penelitian ada penngkatan
sebesar1%maka Keputusan Pembelian(Y) dapat menngkat 0,726 dengan anggapan
variabel Brand Awarenes(X1) dianggap konstan (nol).

C. Nilai koefisien variabel Brand Atitude(X2) sebesar0,286 Keofesien regeesi (b2) sebesr 0,286
memberkan arti jika Brand Atitude(X2) dalam penilaian konsumen ada peningkatan1% maka
Keputsan Pembelian(Y) dapat meningkat 0,286 dengan anggapan variabelBrand Atitude
(X2) dianggap konstan (nol).

Uji t
Variabel t Sig
Brand Awarenes(X1) 6,872  .000
Brand Atitude(X2) -1486 141

Diperoleh t tabel pada 77 responden sebesar1,655. Berdasarkan tabel 4.16 dapat diketahui

1. Pada variablel Brand Awarenes(X1) memiliki pengaruh positf dan signifkan tehadap
Keputusan Pembelian, dengan dtunjukan dari besarnya nilai t hitung=6.872> t tabel=1,664
dengan tingkat signifkasi 0,00 yang memiliki arti variabel Brand Awarenes (X1) mendukung
terhadap Keputusan Pembelian(Y), dan hasil pengujian menyatakan HO ditolak dan H1
diterima.

2. Pada variabel Brand Atitude (X2) memiliki pengaruh positf dan signifkan terhadap Keputusan
Pembelian, denganditunjukkn daribesernyanilai t hitung =-1.486<t table =1,664 dengan
tingkat signifkasi 0,141 yang artinya variabel Brand Atitude(X2) mendukung terhadap
Keputusan Pembelian(Y), dan hasil pengujian menyatakan HO ditolak dan H1 diterma.
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Uji F

F  Sig

Regresion 23.632 .000b
Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer, 2020

Menunjukan bahwa nilai Fhitung sebesar 23,632>3,12 dan nilai dari P-value sebesr 0,000<a (0,05)
sehngga didapatkan keputusan tolak HO yang berati minima terdpat pengaruh yng signifkan antar
variabel Brand Awarenes, Brand Atittude, trhadap Keputusan Pembelian. Brdasarkan keputusan
tolak HO inilah maka dilanjutkan dengan pengujan persial.

PEMBAHASAN
1. Hipotesis 1

Hasil analisis variabel Brand Awarenes dduga berpengaruh positf dan signifkan terhadap
Keputusan Pembelian., bahwa Brand Awarenes yang sesuai dengan produk yng dihasilkan
atau diterma konsumenmaka akan menimbulkan suatu keputusan pembelian. Hasil studi ini
mendkung hasil temuan Dyan (2010) dalam Timpal (2016) dan (Durianto dkk, 2004) dalam
Suprapti (2010). Berdasrkan hasil yang telah diuji, pengaruh antar variabel Brand
Awarenestrhadap Keputusan Pembelian brpengaruh positf dan Signifkan.

2. Hipotesis 2

Hasil analisis variabel Brand Atitude(X2) berpenbgaruh positf dan signifkan terhadap
variabel Keputusan Pembelian(Y), maka denganadanya kulitasproduct yang baik consumer
akan lebih terpengaruh untuk kepetusan pembelian produc tersebut. hasil study Ini
mendukung hasil temuan Assael (2002) dalam Timpal (2016) dan Dharmesta dan Darsono
(2005) dalam Timpal (2016). Hasil ini mendukung penelitihan untukmenunjukkan variabel
Brand Atitude berrpengaruh positf dan signifkan terhadap Keputusan Pembelian.

3. Hipotesis 3

Diperoleh hasil analisis bahwa variabel Brand Awarenes(X1) dan Brand Atitude(X2) yang
diuji secarra simultan tehadap Keputusan Pembelian bepengaruh positf dan signifkan.
Artniya Brand Awarenes dan Brand Attittude yang sesuai dan baik dengan producyang
dihasilkan atau yang diteima consumer maka akan menimbulkan suatu keputsan pembelian.
Hasil study ini mendukug hasil temuan Buchari Alma (2018:96) dan Buchari Alma (2018:1-
5).

SIMPULAN

Dalam riset ini variabel Brand Awarenes dan Brand Attittude secara simultan memilki pengarh
signifkan terhadap Keputusan Pembelian adanya kesadaran merk (Brand Attittude) yang membuat
calon pembeli untuklebih menggingat dan mengenal bahwasannya merk adalah bagiian dari sautu
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ketegori produc tertentu dan suatu sikap merk (Brand Attittude) untuk mengevaluasi semua
consumer dalam suatu model atau ekuiitas merk yang ditemuakan bahawa sebuah peningktan
pangsa pasar akan terjadi apabila sikap terhadap merk kian positif maka akan pengaruh untuk
memutsukan calon pembelih lebih memilih produc tersebut.

IMPLIKASI

Dalam penelitihan di Depo Air Minum Tirta Mulya iniakan tetap memperhatkan kesadaran
merk (Brand Awarenes) juga sikap merk (Brand Attittude) agar bisa memberkan keputusan kepada
konsumen sehingga dapat menimbulkan peningkatan dalam keputusan pembelian yang
berkelanjutan dan pentingnya memberikan pelayanan yang baik agar lebih mudah diingat oleh
konsumen. oleh sebab itu implikasi yang dilakukan Depo Air Minum Tirta Mulya tetap dpertahankan
dalam menjaga kualitas layanan untuk konsumen.

KETERBATASAN PENELITIAN

Penelitian ini dilakukan pada satu tempat yaitu Depo Air Minum Tirta Mulya di Kecamatan
Kedamean, Gresik. Variabel penelitian terbatas pada penggunaan 2 variabel babes dan 1 variabel
terkait. Jumlah sampel yang diteliti hanya menganbil 77 responden yang membeli di Depo Air Minum
Tirta Mulya di Kecamatan Kedamean, Gresik.
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