
Journal of Sustainability Business Research                                                                             ISSN : 2746 – 8607                    
Vol 4 No 3 September  2023 

 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis – Universitas PGRI Adi Buana Surabaya  80 

 

Pengaruh E-commerce dan Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi Terhadap 
Pengambilan Keputusan Berwirausaha Di Bidang Fashion 

 
Ayu Puji Lestari1, Mohamad Afrizal Miradji2, Bayu Adi3  

Universitas PGRI Adi Buana Surabaya1,2 
ay.lestari27@gmail.com1, afrizal@unipasby.ac.id2 

 
ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah E-commerce dan Sistem Informasi Akuntansi berpengaruh 
terhadap pengambilan keputusan berwirausaha di bidang fashion. Populasi dalam penelitian ini adalah 
mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas PGRI Adi Buana Surabaya. Teknik pengambilan sampel pada 
penelitian ini menggunakan teknik quota sampling. Total sampel pada penelitian ini sebanyak 30 mahasiswa. 
Penelitia ini menggunakan data yang diambil dari kuisioner yang telah disebar kepada responden. Pada 
penelitian ini yang berperan sebagai variabel bebas adalah E-commerce (X1) dan sistem informasi akuntansi 
(SIA), sedangkan variabel terikatnya adalah Keputusan Berwirausaha (Y). Pengujian keabsahan data 
dilakukan dengan menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas. Teknik analisis yang digunakan dalam 
penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi linier berganda dengan melakukan uji asumsi klasik, uji 
normalitas, uji multikolinieritas, uji heteroskedastisitas,autokorelasi serta uji koefisien determinasi berganda. 
Pengujian hipotesis pada penelitian ini menggunakan dua metode yaitu pengujian hipotesis secara parsial dan 
pengujian hipotesis secara simultan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa e-commerce berpengaruh 
signifikan terhadap pengambilan keputusan berwirausaha di bidang fashion, penggunaan sistem informasi 
akuntansi (SIA) berpengaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan berwirausaha di bidang fashion serta 
e-commerce dan sistem informasi akuntansi (SIA) berpengaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan 
berwirausaha di bidang fashion.  
Kata kunci: E-commerce, Sistem Informasi Akuntansi, Keputusan Berwirausaha 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine whether E-commerce and Accounting Information Systems affect entrepreneurial 
decision making in the fashion sector. The population in this study were students of the Faculty of Economics, 
PGRI Adi Buana University, Surabaya. The sampling technique in this study used the quota sampling 
technique. The total sample in this study was 30 students. This study uses data taken from questionnaires that 
have been distributed to respondents. In this study, the independent variables are E-commerce (X1) and 
accounting information systems (SIA), while the dependent variable is Entrepreneurial Decision (Y). Testing 
the validity of the data is done by using the validity test and reliability test. The analysis technique used in this 
study uses multiple linear regression analysis by performing classical assumption test, normality test, 
multicollinearity test, heteroscedasticity test, autocorrelation and multiple determination coefficient test. 
Hypothesis testing in this study uses two methods, namely partial hypothesis testing and simultaneous 
hypothesis testing. The results of this study indicate that e-commerce has a significant effect on 
entrepreneurship decision making in the fashion sector, the use of accounting information systems (AIS) has a 
significant effect on entrepreneurship decision making in the fashion sector and e-commerce and accounting 
information systems (AIS) have a significant effect on decision making. entrepreneurship in the fashion sector. 
Keywords: E-commerce, Accounting Information Systems, Entrepreneurial Decisions 

 
PENDAHULUAN 

Bisnis fashion merupakan bisnis yang terus berkembang mengikuti arus modernisasi. 
Perkembangan ini menjadikan masyarakat selektif dalam menentukan gaya hidupnya yang kerap 
dikenal dengan istilah “melek mode”. Masyarakat menyadari bahwa kebutuhan fashion merupakan 
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kebutuhan primer namun bukan sekedar untuk berpakaian tetapi juga sebagai gaya hidup dan 
sebagai sarana untuk menunjukkan ekspresi diri. Industri fashion merupakan penyumbang 
sumbangsih terbesar PDB dengan urutan kedua. Fakultas Ekonomi Universitas PGRI Adi Buana 
Surabaya memiliki mahasiswa angkatan 2018 yang berwirausaha diberbagai bidang. Hasil survei 
kepada mahasiswa memiliki hasil terbanyak berusaha di bidang fashion dengan total 42 mahasiswa. 
Berdasarkan data tersebut dapat disimpulkan bahwa bisnis fashion merupakan usaha yang 
menjanjikan untuk jangka panjang sehingga banyak mahasiswa yang memilih berbisnis dalam 
bidang ini. 

Produk fashion termasuk produk yang dapat digunakan dalam jangka waktu yang panjang 
karena pada umumnya produk ini digunakan dengan pemakaian normal satu tahun. Produk yang 
dijual oleh mahasiswa tersebut diantaranya yaitu seragam pecak silat, hijab, atasan wanita, pakaian 
laki-laki, baju animee, jaket, hijab dan masker. Dari total mahasiswa yang berjualan di bidang fashion 
tersebut, 30 mahasiswa menjual produknya secara online dan sisanya secara offline. 

Penggunaan internet oleh masyarakat Indonesia semakin bertambah dikarenakan sumber daya 
manusianya mengikuti perkembangan teknologi ditambah lagi dengan adanya virus Covid-19 yang 
membuat masyarakat membatasi mobilitas keluar rumah baik untuk bekerja, menunaikan ibadah 
maupun untuk berbelanja sehingga masyarakat lebih memilih untuk berbelanja secara online. 
Fenomena tersebut merupakan potensi besar bagi wirausahawan untuk memanfaatkan teknologi (e-
commerce) agar usahanya tetap berjalan dengan baik.  

E-Commerce adalah suatu aplikasi yang berfungsi sebagai media penyebaran, pembelian, 
penjualan, pemasaran barang dan jasa melalui electronic commerce (e-commerce) yang saling 
menghubungkan antara penjual dengan pembeli (Harmayani et al., 2020). Mahasiswa tersebut 
memiliki modal yaitu ponsel pintar dan pemanfaatan e-commerce sebagai dukungan untuk 
menjualkan produknya dengan jangkauan yang sangat luas agar tercipta transaksi yang bisa 
dilakukan dimanapun dan kapanpun. Kegiatan transaksi tersebut bisa terjadi apabila penjual 
mencantumkan informasi mengenai barang yang akan dijual di e-commerce. 

Di dalam e-commerce terdapat sumber informasi perusahaan. Sistem informasi akuntansi yang 
harus dipahami yaitu mengenai pengumpulan, pencatatan, penyimpanan serta informasi mengenai 
transaksi yang memiliki manfaat bagi penggunanya. Dalam hal ini mahasiswa mengunggah 
beberapa informasi akuntansi mengenai produk yang dijualnya seperti foto produk, variasi produk, 
stok produk, harga produk, masa garansi produk dan cara pembayaran yang bisa menunjang agar 
penjualan di e-commerce stabil atau bahkan lebih meningkat. 

Usaha untuk meningkatkan penjualan tersebut di e-commerce ternyata tidak sesuai dengan 
ekspetasi. Hampir dari seluruh sampel yang diambil mengalami penurunan omzet. Informasi tersebut 
didapatkan dari hasil wawancara peneliti dengan owner. Oleh karena itu pada penelitian ini peneliti 
tertarik mengambil judul “Pengaruh E-commerce dan Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi 
Terhadap Pengambilan Keputusan Berwirausaha di Bidang Fashion” 

 
METODE 

Penelitian ini menggunakan data yang diambil dari kuisioner yang disebar kepada responden. 
Kumpulan pertanyaan yang akan diajukan kepada responden merupakan pengembangan dari 
indikator variabel yang telah ditentukan untuk menyusun kumpulan instrumen yang berupa 
pertanyaan atau jawaban. Dalam penelitian ini kuisioner menggunakan kriteria jawaban dengan 
skala likert. Pengujian keabsahan data dilakukan dengan menggunakan uji validitas dan uji 
reliabilitas. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi 
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linier berganda dengan melakukan uji asumsi klasik, uji normalitas, uji multikolinieritas, uji 
heteroskedastisitas,autokorelasi serta uji koefisien determinasi berganda. Pengujian hipotesis pada 
penelitian ini menggunakan dua metode yaitu pengujian hipotesis secara parsial dan pengujian 
hipotesis secara simultan. 

 
HASIL 

Uji validitas dalam penelitian ini menggunakan uji korelasi, dimana data dikatakan valid apabila 
nilai r hitung lebih besar dari r tabel pada taraf signifikan 5%. Pada penelitian ini digunakan sampel 
sebanyak 30 sehingga r hitung yang dihasilkan dari taraf signifikan 5% sebesar 0,361. Untuk 
menghitung validitas digunakan rumus Pearson Product Moment(Sugiyono,2018). Berikut adalah 
hasil uji validitas dalam penelitian ini: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Uji reabilitas digunakan untuk mengukur konsisten tidaknya jawaban responden. Dapat 
dinyatakan reliabel apabila mempunyai nilai cronbach alpha sebesar >0.60 (Sugiyono, 2018). Berikut 
hasil uji reliabilitas pada penelitian ini:  
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Dalam teknik pengambilan data secara analisis regresi linier berganda terdapat uji prasyarat 
yaitu uji asumsi klasik. Uji asumsi klasik terdiri dari uji normalitas, uji multikoleniaritas, uji 
heteroskedastisitas dan auto korelasi. Berikut adalah penjelasan mengenai semua uji yang dilakukan 
dalam proses uji asumsi klasik. Dalam pengujian ini menggunakan program SPSS versi 25.Berikut 
adalah hasil dari uji asumsi klasik : 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Pada penelitian ini pengumpulan data dianalisis menggunakan regresi linier berganda 
menggunakan program SPSS 25. Adapun hasil analisis regresi linier berganda dalam penelitian ini 
adalah sebagai berikut : 
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Berdasarkan tabel diatas, dapat dibuat persamaan regresi sebagai berikut:  
 

Y = -3,155 + 0,382X1+ 0,544X2+e 
  Dari persamaan di atas, maka diperoleh keterangan sebagai berikut:  

a. Nilai konstanta sebesar -3,155 dengan nilai negatif. Artinya tanpa adanya pengaruh dari 
variabel bebas, maka variabel terikat sebesar -3,155 satuan. 

b. Variabel e-commerce (X1) memperoleh nilai koefisien sebesar 0,382 dengan nilai positif. 
Artinya setiap kenaikan satu satuan variabel e-commerce (X1), akan berdampak pada 
kenaikan variabel keputusan berwirausaha (Y) sebesar 0,382 satuan dengan asumsi vaiabel 
lain konstan. 

c. Variabel sistem informasi akuntansi (SIA) memperoleh nilai koefisien sebesar 0,544 dengan 
nilai positif. Artinya setiap kenaikan satusatuan variabel SIA (X2), akan berdampak pada 
kenaikan variabel keputusan berwirausaha (Y) sebesar 0,544 satuan dengan asumsi 
variabel lain konstan. 

 
Dalam penelitian ini, pengujian hipotesis dilakukan dengan bantuan program SPSS versi 25. 

Pengujian hipotesis dilakukan uji parsial (uji t) dan uji simultan (uji f). Berikut penjelasan masing-
masing variabel ini: 

a. Uji Parsial (Uji t) 
Uji parsial bertujuan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh secara individual antara 
variabel independen dan variabel dependen. Diukur menggunakan level of significance dan 
dinyatakan dapat berpengaruh apabila nilai signifikansi (α) < 0,05 dan t hitung > t tabel 
(Ghozali, 2018). Pada penelitian ini memiliki total responden sebanyak 30 atau N = 2 dan 
memiliki dua variabel bebas, maka memiliki nilai t tabel sebesar 1,6973. 
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 Berdasarkan tabel di atas, dapat diperoleh penjelasan sebagai berikut : 
1. Variabel e-commerce (X1) memperoleh nilai signifikansi sebesar 0.000 < 0,05 dan memiliki 

nilai t hitung4,055 > t tabel 1,6973. Artinya variabel e-commerce berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan berwirausaha (Y), atau H1 diterima. 

2. Variabel SIA (X2) memperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan memiliki nilai 
t hitung 4,606 > t tabel 1,6973. Artinya variabel SIA (X2) berpengaruh signifikan 
terhadap pengambilan keputusan berwirausaha (Y), atau H2 diterima. 

b. Uji Simultan (Uji f) 

Uji simultan digunakan untuk mengetahui ada atau tidaknya pengaruh secara bersama 
antara variabel independen dengan variabel dependen. Diukur menggunakan level of 
significance dan dinyatakan dapat berpengaruh simultan apabila nilai signifikansi <0,05 f 
hitung > f tabel. Dalam penelitian ini memiliki jumlah responden sebanyak 30 responden atau 
N = 30 dengan dua variabel bebas, maka f hitung yang dihasilkan sebesar 3,32. (Ghozali, 
2018) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Berdasarkan tabel diatas, diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan memiliki f hitung 
123,900 > f tabel 3,32. Artinya secara simultan variabel e-commerce (X1) dan SIA (X2) berpengaruh 
signifikan terhadap variabel keputusan berwirausaha (Y), atau H3 diterima. 
 

SIMPULAN 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada bab sebelumnya, dapat ditarik 
kesimpulan sebagai berikut: 
1. E-commerce berperngaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan dalam berwirausaha di 

bidang fashion. 
2. Sistem Informasi Akuntansi (SIA) berperngaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan 

dalam berwirausaha di bidang fashion.  
3. E-commerce dan Sistem Informasi Akuntansi (SIA) secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap pengambilan keputusan berwirausaha di bidang fashion. 
IMPLIKASI  

Bagi Universitas: Penerapan aplikasi e-commerce dan sistem informasi akuntansi dari teori yang 
didapat diperkuliahan. 
Bagi Penulis: Pengetahuan baru tentang e-commerce dan sistem informasi akuntansi. 
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Bagi Perusahaan: Mendapatkan informasi lebih banyak tentang e-commerce dan sistem 
informasi akuntansi sehingga bisa menjadi bahan evaluasi untuk perusahaan.  

 
KETERBATASAN PENELITIAN 

Dalam penelitian ini mendapatkan sedikit responden dengan status penjual secara online shop 
sehingga kurang menginterpretasikan tanggapan mengenai e-commerce dan sistem informasi 
akuntansi sebagai keputusan berwirausaha di bidang fashion. 
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